
 

СВОД РЕКОМЕНДАЦИЙ 

к первоначальному проекту решения Совета мун. Бэлць 

«Об утверждении Положения о наружной рекламе в муниципии Бэлць в новой редакции» 

и комментарии к рекомендациям представленным  (письменно) в рамках второй встречи 

публичного консультирования 

 

1 Внести  

коммерсант – любое физическое или 

юридическое лицо, осуществляющее 

коммерческую, промышленную 

(производственную), ремесленную деятельность 

или практикующее свободную профессию, а 

также любое лицо, действующее в 

коммерческих целях от имени либо в интересах 

коммерсанта, включая коммерческое общество 

и индивидуального предпринимателя; 

идентификационные данные в рекламе:  
а) в случае физического лица – фамилия и имя; 

b) в случае юридического лица – полное или 

сокращенное наименование, установленное 

учредительным документом и 

зарегистрированное соответствующим образом; 

рекламораспространитель – любое лицо, 

включая средства массовой информации, 

распространяющее рекламу потребителям 

рекламы;  

рекламный дистрибьютор – лицо, 

распределяющее рекламу 

рекламораспространителям в интересах 

рекламодателя; вневыборный период – период 

времени, из которого исключается 

избирательный период, предусмотренный 

статьей 1 Кодекса о выборах № 1381/1997; 

рекламопроизводитель – лицо, полностью или 

          1.4 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Не принимается Ст.3 Закона № 62 (не 

перегружать Положение 

дополнительной 

терминологией)  некоторые из 

предложенных понятий не 

являются объектами данного 

Положения. 



частично придающее рекламе окончательную 

форму, необходимую для распространения; 

продукт – любые товар и/или услуга (работа), 

предназначенные для потребления или 

использования, включая недвижимое 

имущество, поставляемую для потребления 

электроэнергию, тепловую энергию, газ и воду, 

а также связанные с ними права и обязанности; 

коммерческая реклама – реклама, предметом 

которой являются один или несколько 

коммерсантов и/или его/их средства 

индивидуализации, один или несколько 

продуктов и/или его/их средства 

индивидуализации, а также 

события/мероприятия (запуск продуктов и тому 

подобное);  

политическая реклама – реклама, предметом 

которой являются один либо несколько 

субъектов политической рекламы или их 

деятельность, один либо несколько 

политических проектов (концепции, 

инициативы, идеи и так далее) и/или один либо 

несколько символов (слоганы, рисунки, 

изображения, голоса и так далее), используемых 

одним или несколькими субъектами 

политической рекламы; 

 субъекты политической рекламы – 

конкуренты на выборах, политические партии, 

члены политических партий, лица, публично 

заявившие о своей поддержке политической 

партии в течение последних трех месяцев, 

общественно-политические организации, члены 

общественно-политических организаций, лица, 

публично заявившие о своей поддержке 

общественно-политической организации в 

течение последних трех месяцев, инициативные 

группы по поддержке кандидатов на выборные 

должности, инициативные группы по 



инициированию референдума, лица, в течение 

последних трех месяцев публично заявившие о 

своей поддержке одной или нескольких 

упомянутых инициативных групп, а также их 

деятельности; 

2 Исключить  

Паспорт стационарного рекламного устройства 

должен составляется соответствующим 

специалистом в области архитектуры/ дизайна/ 

рекламы/ проектирования, для правильного 

отображения данных, согласно 

законодательству. 

           5.5 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Не принимается Согласно ст.3 ч (2) Закона РМ 

№436/2006 «о местном 

публичном управлении» 

компетенция APL  

3 предлагается формулировка в: 
Каждое стационарное рекламное устройство 

(кроме размещенных на зданиях) должно 

содержать идентификационные данные в 

рекламе обладателя разрешения на рекламное 

устройство. 

заменить на следующее: 
Каждое стационарное рекламное устройство 

(кроме размещенных на зданиях) должно 

содержать идентификационные данные 

обладателя разрешения на рекламное 

устройство.» 

         7.8 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Принимается  

4 Внести: 

На улице или на одном из ее участков 

допускается размещение только одинаковых по 

размеру рекламных устройств. Расстояние 

между однотипными конструкциями, 

расположенными перпендикулярно тротуарам и 

проезжей части, должно быть не менее: 

        7.11 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Принимается  

5 Исключить  

m) ближе, чем в 50 м от пешеходных переходов 

в зонах отведенных улично-дорожной сети; 

 

заменить на следующее: m) ближе, чем в 25 

метрах перед пешеходным переходом по 

направлению движения автотранспорта в зонах, 

       9.1 m) Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Не принимается Противоречит Закону РМ 

№509/1995 "Об 

автомобильных дорогах", 

Приложение 3, часть V ст.22 



отведенных улично-дорожной сети. 
 

 

6 Исключить данную фразу  

Размещение на фасадах торговых и сервисных 

подразделений, а также на территории, к 

которой они принадлежат, вывесок больше 1 м2, 

выполняется в соответствии с настоящим 

Положением. Вывеска должна быть разработана 

в едином стиле с архитектурным обликом 

здания, комплекса, опираясь на архитектурно-

художественную концепцию, если таковая 

имеется 

          11.2 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Не принимается Согласно ст.3 ч (2) Закона РМ 

№436/2006 «о местном 

публичном управлении» APL 

оставляет за собой право на 

разработку концепции. 

7 Исключить.   

На фасадах торговых центров или 

многофункциональных коммерческих зданий, 

где работают несколько коммерческих объектов, 

ресторанов, аптек, медицинских или 

спортивных центров, вывески экономических 

агентов могут размещаться в рамках единой 

композиции торговых марок, одного размера и 

стиля. Рекламные устройства не могут 

размещаться в оконных проемах, на 

витражах и остекленных поверхностях. 
Композиция торговых марок может быть 

размещена на фасаде здания или на отдельном 

пилоне возле здания, торгового центра. Вывеска 

с наименованием самого торгового центра или 

многофункционального здания может 

отличаться от других вывесок по размеру и 

месторасположению 

        11.8 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Не принимается Согласно ст.3 ч (2) Закона РМ 

№436/2006 «о местном 

публичном управлении» 

компетенция APL 

8 предлагается формулировка в: 

Предоставление льгот и освобождения от сбора 

за размещение рекламы и рекламных устройств 

производится по решению Совета мун.Бэлць, 

исходя из предписаний ст.295,ст.296 VII раздела 

Налогового Кодекса. 

заменить на следующее: 

         13.5 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Не принимается Согласно ст.3 ч (2) Закона РМ 

№436/2006 «о местном 

публичном управлении» 

компетенция APL, 

разъяснения норм закона. 



Предоставление льгот и освобождения от сбора 

за размещение рекламы и рекламных устройств 

производится по решению Совета мун. Бэлць, 

исходя из предписаний Налогового Кодекса РМ. 

9 предлагается формулировка в: 

  Право на размещение рекламы 

предоставляется сроком на 5 лет с момента 

приобретения права на размещение, без права 

пролонгации. 

заменить на следующее: 
«Право на размещение рекламы 

предоставляется сроком на 5 лет с момента 

приобретения права на размещение, с 

возможностью пролонгации на 1 (один) срок.» 

           14.2 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Не принимается Согласно ст.3 ч (2) Закона РМ 

№436/2006 «о местном 

публичном управлении» 

компетенция APL 

10 Исключить. 

Согласование с Инспекторатом Полиции Бэлць 

в случае расположения рекламного устройства в 

зоне муниципальных общественных дорог. 

          5.2 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

   Принимается  

11 Исключить данную фразу  

После принудительного демонтажа 

соответствующее предприятие обязано вернуть 

демонтированную конструкцию собственнику, 

после полной оплаты работ по демонтажу и 

хранению демонтированной конструкции на 

основании акта приема-передачи, подписанного 

представителем предприятия, осуществившего 

демонтаж, представителем органа местного 

публичного управления и собственником 

устройства. В случае отсутствия оплаты за 

демонтаж и хранение конструкции в течении 3-х 

месяцев конструкция переходит в собственность 

предприятия. 

         12.7 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Принимается  

12 предлагается формулировка в:  

g) внутри перекрестков с круговым движением 

на расстоянии не менее 50 м от них в местах, 

предназначенных для движения автотранспорта 

и дорожных знаков, в местах где нормальное 

         9.1 Ассоциация 

рекламных 

агентств  

Молдовы 

 

Не принимается Противоречит Закону РМ 

№509/1995 "Об 

автомобильных дорогах", 

Приложение 3, часть V ст.22 



движение может быть нарушено; далее по 

тексту «..........»  

- на тротуарах и пешеходных дорожках, за 

некоторыми исключениями, не 

противоречащими настоящему Положению 

 

Предлагается изложить дополнение 

соответственно:  
g) внутри перекрестков с круговым движением - 

в пределах разделительных полос;  

- на дорожных ограждениях;  

- ближе, чем в 50 метрах от мостов, 

путепроводов, эстакад, виадуков ближе шести 

метров от проезжей части;  

- ближе, чем в 100 метрах от железнодорожных 

переездов ближе шести метров от проезжей 

части;  

- с нарушением видимости дорожных знаков. 

 

                                                                                                                                                

 

Всего рекомендаций: 12 

Всего принятых рекомендаций: 4 

Всего отклоненных рекомендаций: 8 

 

 

 

 

 

Исп. Михайлова Ирина 

начальник Службы Рекламы ГУАГЗО 


