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Confuzii

•Ce să vezi în Bălți?

•Ce poți face în Bălți?

•Turism în Bălți !?



Balți văzut de turiști



4

Destinația turistică 
Bălți

Unicitatea ofertei Bălțului

• Vatra medievală cu pod, trama 

stradală, fântâni de piatră, etc 

• Una dintre cele mai mari colecții 

arhitecturale din nord

• Unica Universitate din nord

• Unicul Teatru din nord 

• Biserica ”Sf.Nicolae”, clopotnița

• Biserica „Sf. Constantin și Elena”

• Unicul monument al ospitalității

• Pietonala în centrul istoric

• Zona de odihnă „Lacul orășenesc” 

etc.



Bălți 1821



Bălți sec. XIX



Bălți pe harta din 1880



Bălți sec. XIX



Bălți
în 

1930



Bălți 
în ghid 
turistic



4 perioade de glorie a or. Bălți
• Moșia boierilor Panaite

– Târg important

– Negustori diferiți

– Biserici vechi

– Primele construcții comunitare

• Sf. sec. XIX
– Întreprinderi economice mari

– Arhitectură urbană

– Biserici vechi

– Centru comunitar dezvoltat

• Perioada interbelică
– Arhitectură urbană

– Catedrala și biserici stilate

– Centru istoric de importanță regională

• Perioada modernă
– Uzine și fabrici importante în țară

– Arhitectură și monumente sovietice

– Regularizarea Răutului

– Pietonala ce intersectează orașul

– Bălți – oraș verde



Bălți ... pe farfurie



Atracții turistice



4,6 mln vizitatori străini!    Pe unde intră în țară?



Accesibilitatea destinației turistice Bălți



Competiția 
regională



Turismul în Bălți
• Bălți este considerat cel mai important oraș din nordul Republicii Moldova, unde sunt 

concentrate mai multe întreprinderi industriale și o parte semnificativă din capacitățile 
logistice din această parte a țării. 

• Principalele căi de tranzit al Regiunii de nord trec prin mun. Bălți, ceea ce crează aici un flux 
permanent de călători, fapt care se răsfrânge favorabil pentru dezvoltarea sectorului 
HORECA. 

• Principalele hotele sunt: „Bălți”, „Elite Hotel”, „Astoria Boutique Hotel”, „VisPas Bălți”, „White 
house”, precum și tabăra „Olimpieț” (la moment în reparații) Dumbrava Albă, DBS-Motel. La 
fel în Bălți sunt concentrate un număr important de cafenele și restaurante, cele mai 
importante fiind: „Moldova”, „Noroc”, „Oscar”, „Prezident”, „Imperial”, „Goldhaus 
Bier&Steakhaus” etc.

Bălți
2008 2010 2012 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

%, 

2008/22

Numarul de

camere 282 303 295 303 320 299 340 354 339 344 344 348 123,40%

Numarul de

locuri-pat
735 757 747 757 791 907 834 860 744 754 754 822 111,84%

nr loc/camere
2,61 2,50 2,53 2,50 2,47 3,03 2,45 2,43 2,19 2,19 2,19 2,36

Tabel: Capacitatea de cazare din mun. Bălți

https://www.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g777835-d16738283-Reviews-Goldhaus_Bier_Steakhaus-Balti.html


Performanțele turismului în Bălți

• după stagnarea în 2020 cazările au depășit cca. 8 mii persoane, 
dintre care un număr important de străini (peste 1/3, iar 63,76% 
este consecința cazării refugiaților războiului din Ucraina). 

• Analiza regională confirmă poziția dominantă a mun. Bălți în 
Regiunea de nord în preferințele de cazare ale turiștilor (peste 
50% din total și cca. 60-70% din străini). 

• Totodată, al doilea oraș din Moldova cedează puternic capitalei 
Chișinău, care localizează de 24 ori mai multe cazări decât în 
Bălți. 

• Mai mult, după performanțele sectorului de cazare destinația 
Bălți (pondere de sub 4% la nivel de țară) se plasează și după 
raioanele Orhei, Cahul, Călărași și Dubăsari. 



Performanțele 
sectorului HORECA în Bălți

• vânzările totale (peste 189 mln lei) în 2021 au atins cota celor pe până la 
pandemie, iar personalul a fost practic reangajat. 

• cifra totală de afaceri a sectorului HORECA din Bălți a crescut cu cca 20% în 
ultimii 5 ani și a atins cota de peste 189,28 mln lei (4,05% din total pe țară 
și 58,45% din RD Nord), 

• personalul a crescut cu peste 10% în aceiași perioadă la 898 angajați 
(6,32% din total pe țară și 54,76% din RD Nord). 

• productivitatea muncii a crescut cu cca. 8% în 5 ani 



Performanțele muzeelor în Bălți
• La Bălți sunt între 1/3 și jumătate din toate vizitele la muzeele din regiunea de nord;

• În fondurile muzeale din Bălți mai multe piese decât media pe țară;

• În Bălți un fond muzeal mai bogat de 4 ori decât media regională

• La Bălți mai mulți vizitatori în muzee decât media națională și cea regională (7,5 ori);

• Productivitatea muncii de 3,5 ori mai înaltă decât în regiune și 2,5 ori decât media pe țară

• Au scăzut numărul de vizite de 3 ori în 10 ani

• Număr mic de muzee în „capitala de nord”



Analiza SWOT: atracții turistice
Puncte tari Puncte slabe

 42 monumente ale civilizației protejate de stat, inclusiv:

 7 de arheologie,

 27 de arhitectură,

 11 de istorie,

 7 de artă,

 8 biserici reprezentative,

 8 case de locuit ce o însemnătate arhitecturală și istorică,

 8 edificii de importanță cultural-sociale, economice și militare,

 2 complexe de clădiri ale instituțiilor educaționale de epocă,

 24 monumente de importanţă locală;

 2 parcuri sunt monumente de importanță națională ocrotite de stat;

 În mun. Balți vegetația forestiera reprezintă cca. 9,53% din suprafața totala (802,52 ha);

 Intersectat de r.Răut și 3 afluenți (Răuțel, Copăceanca, Flămânda);

 7 lacuri în perimetrul orașului;

 Muzeul de Istorie şi Etnografie din Bălţi (fond de 35606 de obiecte istorice şi etnografice, completate cu 

picturi, piese de vestimentaţie) vizitat anual de 39413 vizitatori (2019); 

 Funcționează Pinacoteca „Antioh Cantemir” cu cca. 37 de expoziții anuale (2019); 

 16 instituţii cu profil cultural (354 angajaţi); 

 anual se desfășoară în Bălți cca. 1800 – 2000 de activități culturale;

 101 formaţii artistice de amatori (2226 persoane);

 96 meşteri populari, care participă la cca. 200 tîrguri și expoziţii naționale și internaționale;

 activează 14 organizaţii etnoculturale.

 Slaba valorificare a 

patrimoniului cultural existent 

prin ecxursii și alte acțiuni

turistice;

 Zona centrală a municipiului

încă neatractivă turiștilor;

 Turismul cultural slab 

dezvoltat;

 Scaderea numarului de 

vizitatori în muzeu

 Zone naturale nevalorificate

turistic;

 Procentul spațiilor verzi din 

mediul urban este foarte mic 

(mai multe zone verzi în oraș, 

parcuri, grădini urbane, situate 

în special de-a lungul râurilor, 

lacurilor și iazurilor din oraș, 

nu sunt desemnate sau

marcate ca spații verzi în

planurile urbane);

Oportunități Riscuri

 în Bălți turismul se dezvoltă pe un fon antreprenorial propice cu un ecosistem economic relativ stabil, cu 

multiple conexiuni și oportunități de afaceri;

 promovarea unor evenimente cultural-turistice la Bălți, precum și facilitarea excursiilor în vacanțele elevilor, 

iar de aici în toată Regiunea de nord;

 Documente strategice ce promovează dezvoltarea turismului pentru valorificarea potențialului cultural;

 Competiție crescută la nivel național și regional destinațiilor turistice și culturale;

 Lansarea Programului de revitalizare urbană a municipiului (aprobat prin Decizia CMB nr. 1/76 din 

27.03.2019)

 Implementarea proiectului „Bălți – Plan de Acțiuni pentru un Oraș Verde”;

 Perpetuarea percepției lipsei 

de atracții turistice și 

facilităților de agrement și 

turism în Bălți;

 Lipsa unei viziuni strategice 

de dezvoltare a turismului în 

„capitala nordică a Moldovei”;



a mun. Balția mun. Balți



Analiza SWOT: facilități turistice
Puncte tari Puncte slabe

 Bălți este considerat cel mai important oraș din nordul țării;

 principalele căi de tranzit ale Regiunii de nord trec prin mun. Bălți;

 acces pe căile aeriene prin Aeroportul Internațional Mărculești, care este folosit, pentru

zboruri interne, ocazionale și comerciale, și are 2 stații de cale ferată;

 poziția dominantă a mun. Bălți în Regiunea de nord în preferințele de cazare ale 

turiștilor (peste 50% din total și cca. 60-70% din străini);

 hotele noi și modernizate („Bălți”, „Elite Hotel”, „Astoria Boutique Hotel”, „VisPas 

Bălți”, „White house”) cu 822 locuri în 348 numere mobilate pentru 2-3 persoane;

 un număr important de cafenele și restaurante (426 ÎMM în sfera de cazare şi

alimentaţie publică);

 în Bălți sunt realizate 58,45% din vânzări și sunt 54,76% angajații din sectorul de 

ospitalitate ale Regiunii de nord;

 fluxul de cazări pe parcursul anului e puțin influiențată de sezonalitate;

 comparativ cu alte domenii economice, HORECA s-a recuperat relativ rapid după 

pandemia Covid-19;

 cifra totală de afaceri a sectorului HORECA din Bălți a crescut cu cca 20% în ultimii 5 

ani;

 personalul a crescut cu peste 10% în 5 ani la 898 angajați;

 productivitatea muncii în 5 ani a crescut cu cca. 8% de la 195 mii lei la 210,8 mii lei 

vânzări per angajat;

 în plan național cedează puternic capitalei 

Chișinău, care localizează de 24 ori mai multe 

cazări decât în Bălți, precum și raioanelor Orhei, 

Cahul, Călărași și Dubăsari;

 ponderea sectorului HORECA printre alte sectoare 

ale economiei locale din mun. Bălți e 

nesemnificativă (sub 1% din Cifra de afaceri totale, 

sub 3% numărul de angajați, sub 2% din 

remunerarea muncii);

 productivitatea muncii în HORECA este dublu mai 

joasă decât în alte sectoare economice din Bălți;

 salariul mediu per angajat în HORECA în Bălți este 

de ușor peste 3 mii lei, cu cca. 20% mai modest la 

nivel de țară;

 număr redus de excursii desfășurate în Bălți;

 nivelul redus de dezvoltare a infrastructurii

sportive și amenejare a zonelor de recreere;

 lipsesc pistele pentru bicicliști și pistele dedicate 

transportului public;

Oportunități Riscuri

 în Bălți turismul se dezvoltă pe un fon antreprenorial propice cu un ecosistem 

economic relativ stabil, cu multiple conexiuni și oportunități de afaceri;

 promovarea unor evenimente cultural-turistice la Bălți, precum și facilitarea excursiilor 

în vacanțele elevilor, iar de aici în toată Regiunea de nord;

 Documente strategice ce promovează dezvoltarea turismului pentru valorificarea 

potențialului cultural;

 Competiție crescută la nivel național și regional destinațiilor turistice și culturale;

 Lansarea Programului de revitalizare urbană a municipiului (aprobat prin Decizia CMB 

nr. 1/76 din 27.03.2019)

 Implementarea proiectului „Bălți – Plan de Acțiuni pentru un Oraș Verde”;

 Perpetuarea percepției lipsei de atracții turistice 

și facilităților de agrement și turism în Bălți;

 Lipsa unei viziuni strategice de dezvoltare a 

turismului în „capitala nordică a Moldovei”;



a mun. Balția mun. Balți



Strategia de dezvoltare social-economică a mun. BĂLŢI
2021-2025 / componenta TURISM



Strategia destinației turistice
Viziunea: Bălți este o importantă destinație turistică din nord cu 

un flux stabil de vizitatori satisfăcuți de atracțiile amenajate, 
varietatea și calitatea serviciilor acordate

Misiunea: Oferirea unei game variate de posibilități pentru a 
cunoaște „capitala nordului”, prin atracții estetice și interesante, 
ghidaj și deservire profesionistă.

Obiectivele strategice de dezvoltare turistică:

• OS 1 Dezvoltarea capacităţilor instituţionale

• OS 2 Valorificarea potenţialului turistic

• OS 3 Dezvoltarea capacităţilor umane

• OS 4 Promovarea mun. Bălți ca și destinaţie turistică

• OS 5 Îmbunătăţirea infrastructurii turistice



Direcțiile strategice şi măsurile prioritare



Sumarul acțiunilor susținere a 
turismului în SDSE a mun. Bălți



Acțiuni aprobate in SDSE valabile pentru Planul de acțiuni al 
desinației turistice Bălți pentru perioada 2023-2026



Acțiuni aprobate in SDSE valabile pentru Planul de acțiuni al 
desinației turistice Bălți pentru perioada 2023-2026



Acțiuni aprobate in SDSE valabile pentru Planul de acțiuni al 
desinației turistice Bălți pentru perioada 2023-2026



Mulţumesc pentru atenţie!

viorelmiron7@yahoo.com
079583345


